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Abbildung 17: Dialog für die Zeitungswebsites  

 

Abbildung 18: IDE (Browser-Plugin) 
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Abbildung 19: Scree-Plot der nicht rotierten Faktorlösungen1 

                                                 
1 Die Faktorlösung basiert auf den 24 Merkmalen. 
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Abbildung 24: Die visuelle Aufmerksamkeit in verschieden Darstellungsarten: a) als Fixationspunkte, b) als 

Cluster von Fixationen, c) als Aufmerksamkeitslandschaft und d) als subjektive Ansicht [Quelle: 

Joos/Rötting/Verlichkovsky 2002, S. 158] 

 

Abbildung 25: Blickpfade dreier Zeitungen der Untersuchung 
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Abbildung 26: Das mobile Eye-Tracking-Glases-System (links) und das RED – Remote Eye-Tracking Devise 

(rechts) der Firma SMI – SensoMotoric Instrument [Quelle: SMI SensoMotoric Instrument, 

www.smivision.com] 

 

Abbildung 27: „Bright pupil“-Effekt und Cornea-Reflection [eigene Darstellung in Anlehnung an Poole/Ball 

2004)] 
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Abbildung 29: SMI RED-System 

 

Abbildung 30: Wahrnehmung des Zeitungsclusters „lokal“ 
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Abbildung 31: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „bo.de“ 

 

Abbildung 32: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „muehlacker-tagblatt.de“ 

 

Abbildung 33: Wahrnehmung des Zeitungsclusters „regional“ 
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Abbildung 34: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „badische-zeitung.de“ 

 

Abbildung 35: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „rp-online.de“ 

 

Abbildung 36: Wahrnehmung des Zeitungsclusters „überregional/Boulevard“ 
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Abbildung 37: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „bild.de“ 

 

Abbildung 38: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „express.de“ 

 

Abbildung 39: Wahrnehmung der Zeitungswebsite „faz.net“ 
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Abbildung 40: Focus Map „bo.de“-Startseite 
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Abbildung 41: Focus Map des Impressums „bo.de“ 
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Abbildung 42: Focus Map Kinobereich „bo.de“ 
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Abbildung 43: Focus Map der Artikelsuche „Fest der blauen Früchte“ auf „bo.de“ 

 

Abbildung 44: Focus Map der Startseite „muehlacker-tagblatt.de“ 
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Abbildung 45: Focus Map des Impressums „muehlacker-tagblatt.de“ 

 

Abbildung 46: Focus Map des Kinobereichs „muehlacker-tagblatt.de“ 
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Abbildung 47: Focus Map der Leserreise „muehlacker-tagblatt.de“ 

 

Abbildung 48: Focus Map der Startseite „badische-zeitung.de“ 
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Abbildung 49: Focus Map des E-Paper Bereich „badische-zeitung.de“ 

 

Abbildung 50: Focus Map des Impressums „badische-zeitung.de“ 
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Abbildung 51: Focus Map zum Artikel „Abiturergebnisse G8 und G9“ von „badische-zeitung.de“ 

 

Abbildung 52: Focus Map der Startseite „rp-online.de“ 
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Abbildung 53: Focus Map des Impressums von „rp-online.de“ 

 

Abbildung 54: Focus Map des RSS-Bereichs von „rp-online.de“ 
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Abbildung 55: Focus Map des Spiels „Scrapbook“ bei „rp-online.de“ 

 

Abbildung 56: Focus Map der Startseite von „bild.de“ 
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Abbildung 57: Focus Map des Newsletter-Bereichs von „bild.de“ 

 

Abbildung 58: Focus Map des Impressums von „bild.de“ 
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Abbildung 59: Focus Map im Forum Digital von „bild.de“ 

 

Abbildung 60: Focus Map der Startseite von „express.de“ 
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Abbildung 61: Focus Map des Impressums von „express.de“ 

 

Abbildung 62: Focus Map von Politik & Wirtschaft von „express.de“ 
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Abbildung 63: Focus Map des Spiels Farmerama auf „express.de“ 

 

Abbildung 64: Focus Map der Startseite von „faz.net“ 



24  

 

Abbildung 65: Focus Map des E-Paper Bereich von „faz.net“ 

 

Abbildung 66: Focus Map des RSS-Feed-Bereichs von „faz.net“ 
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Abbildung 67: Focus Map im Bereich der Redaktion von „faz.net“ 
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Abbildung 68: Gesamtwahrnehmung der Zeitungscluster 

 

Abbildung 69: Wahrnehmungsindikatoren der durchschnittlichen Gesamtwahrnehmung von Zeitungswebsites 

(Online- und Laborbefragung) 

 

Abbildung 70: Modellrelevante Wahrnehmungsbereiche der durchschnittlichen Gesamtwahrnehmung von 

Zeitungswebsites 
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Abbildung 71: Durchschnittliche Wahrnehmung Lokal (Online und Labor) 

 

Abbildung 72: Durchschnittliche Wahrnehmung Regional (Online und Labor) 

 

Abbildung 73: Durchschnittliche Wahrnehmung überregional/Boulevard (Online und Labor) 
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Abbildung 75: Binning Chart der „bo.de“-Startseite 

 

Abbildung 76: AOI der „bo.de“ Startseite 
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Abbildung 77: Binning Chart der Startseite „muehlacker-tagblatt.de“ 

 

Abbildung 78: AOI der Startseite „muehlacker-tagblatt.de“ 
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Abbildung 79: Binning Chart der Startseite „badische-zeitung.de“ 

 

Abbildung 80: AOI der Startseite „badische-zeitung.de“ 
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Abbildung 81: Binning Chart der Startseite „rp-online.de“ 

 

Abbildung 82: AOI der Startseite „rp-online.de“ 
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Abbildung 83: Binning Chart der Startseite von „bild.de“ 

 

Abbildung 84: AOI der Startseite von „bild.de“ 
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Abbildung 85: Binning Chart der Startseite von „express.de“ 

 

Abbildung 86: AOI der Startseite von „express.de“ 



34  

 

Abbildung 87: Binning Chart der Startseite „faz.net“ 

 

Abbildung 88: AOI der Startseite von „faz.net“ 
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